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Streszczenie:

Ograniczona racjonalnos¢ podmiotéw gospodarujacych jest faktem, ktéry zostat potwierdzony w
licznych badaniach naukowych. W szczegélnosci, ograniczona racjonalnos¢ klientéw jest czesto
wykorzystywana przez oligopolistéw, z czego wynika potrzeba jej uwzglednienia w narzedziach
wspomagajgcych decyzje regulacyjne. Cechgszczegdlng rynkdw oligopolistycznych jest ograniczona
racjonalnosc ich uczestnikéw, tj. konsumentéw oraz firm. Sposréd wielu przejawdw ograniczonej
racjonalnosci zbadano wptyw nastepujgcych czynnikow: (1) zaburzona percepcja cenowa
konsumentdw, (2) inercja decyzji konsumentéw oraz (3) krotkowzrocznos¢ przedsiebiorstw, na
poziom cen rownowagowych modelu cenowej konkurencji na rynku duopolu. Pomimo licznych
badan nad kazdym z trzech powyzszych przejawéw ograniczonej racjonalnosci, brakuje opracowan,
ktore catosciowo badatyby wzajemne wspotzaleznosci tych trzech czynnikow.



